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VI. Implementierung wettbewerbsgerichteter Marketingstrategien

1. Implementierungsbarrieren im Markting

· Problem: Strategieentscheidungen werden in kleinen Gruppen getroffen, müssen aber im gesamten 

       Unternehmen umgesetzt werden

(   Strategie ist meistens richtig, Implementierung ist die häufigste Ursache für Scheitern

(   siehe Bild S.199

(   “structure follows strategy” [Chandler], funktioniert aber nur sehr langsam

(   nicht nur die Aufbauorganisation, sondern auch die Prozesse dahinter (Ablauf) müssen betrachtet 

       werden

(   Controlling unterstützt beim qualitativen / quantitativen Erreichen

2. Instrumentalstrategien zur Durchsetzung von Wettbewerbsvorteilen

3. Controllingprozesse im strategischen Marketing

4. Erfolgsfaktoren der Strategieimplementierung























Ihr habt einen Fehler gefunden? Das Skript ist unvollständig? Ein Thema hat sich geändert?





Aufgaben aus den Übungen, Kommentare oder sonstige Ergänzungen sowie die Beseitigung von Rechtschreibfehlern sind notwendig um die Mitschriften weiter zu verbessern und sie mit der Zeit nicht unbrauchbar  werden zu lassen!





Also helft mit die Skripte auf dem neusten Stand zu halten!





Euer skripte.net team
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